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., Qué son los M.C.M?

Son instrumentos que permiten entregar un mensaje a
una gran cantidad de personas.

Los mensajes que emiten los Medios de comunicacion
masiva estan destinados a un receptor colectivo.

Los avances tecnoldgicos han

permitido que la difusion de lo

mensajes sea eficiente y rapida
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Caracteristicas

Publico receptor: El mensaje esta pensado y destinado para un publico heterogén

destapa la felicidad
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Sin fronteras temporales ni espaciales: Gracias a la tecnologia los mensajes put

Mensajes unidireccionales: No existe retroalimentacion directa desde el publico re
Hoy en dia la tecnologia permite que un receptor conteste de forma inmediata a un




Funciones de los medios de comunicacion

Informar: Los medios de comunicacion dan a conocer situaciones que ocurren alred

Educar: Debido a necesidades colectivas, los medios de comunicacion educan a trav
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Las Ultimas Noticias

“Nuestro cerebro es, en gran
parte, una méquina de predicciones
del mundo”, sostiene el
neurocientifico Pedro Maldonado

Apasionante : S
estudio en SR
la U. de Ghile:
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Caso Nibaldo Villegas: abogado | Toxicéloga cuenta por qué las
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Entretener: Buena parte de los medios de comur °

Formar opinién: El contenido que entregan, pern




Principales Medios de comunicacion

Radio: R
-Medio de comunicacion auditiva 23
-Econdmico (a comparacion de otros) y eficaz, p
-Entrega informacion inmediata

..........

Prensa escrita: 5
-Medio de comunicacion visual 1o Sy ,

-En materias de formacion de opinién es el principal, por su aita crédibilidad

- Entrega informacion por medio de géneros periodisticos (entrevistas, articulos de

-Se incluyen revistas, periodicos, libros. L MERGURIO




Cine:

-Medio de comunicacion visual y auditivo

-Ayuda a la difusion de la literatura

-Tiene un alto costo, por lo que no todas las personas pued

Television:

-Medio de comunicacion visual y auditivo

-Tiene una programacion (aborda varios temas)

-Su publico es muy variado, pues la television es de alto alc
-Tiene la capacidad de formar opinion y contribuir con la pe




Internet:
-Medio de comunicacion visual, auditivo e interactivo |
-Contiene informacion de distintas indoles (dependiendo de I

-Es inmediato
- Tiene un costo alto, por lo que no todas las personas puede
-Puede ser soporte de otros medios de comunicacion

-Ejemplos: Blogs, canales de youtube, cuente~ ~'~ inotonram haittar naninac winh o

Las redes sociales preferidas en 2019
Redes sociales con mas usuarios activos mensuales en todo el mundo en 2019

Facebook [ I, 320 i
vouTube* (D) [N, ' 000 ill
wechat™ Y NG  0o: il
Instagram @ _ 1.000 mill.
Linkedin® (02 I 575 il
Qzone = NG 565 mill.
Tiktok €3 NG 500 mill.
sina weibo ¢g3' NN 462 mil.
Twitter £ I 321 mil.

Redes sociales seleccionadas. Actualizado en abril de 2019.
Servicios de mensajeria tipo WhatsApp excluidos.
* Usuarios registrados totales
@ ® @ ** Servicio de mensajeria que también cuenta con funciones de red social

@Statista_ES Fuentes: Empresas, investigacion Statista Statlsta E




Género periodistico

Se refiere a discursos empleados para exponer tematicas
y situaciones de actualidad. Dentro de la prensa se
distinguen tres géneros: informativo, opinion e
Interpretativo.

La mayoria de los medios de comunicacion tienen
secciones gue incluyen los diferentes géneros. Por
ejemplo, los diarios y revistas, que para que el receptor
identifique con mayor facilidad los géneros separan su
contenido en secciones.
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-Género informativo:
Como indica su nombre, se trata de la exposicion de informacion de interés publico . La informs

La noticia
-Narra un hecho noticioso, es decir un hecho actual, de relevancia y con proyeccion.
-Debe responder a las siguientes interrogantes:

¢,Quién?: protagonistas del hecho

¢, Qué?: los hechos

¢ Cuando?: momento en que sucedio

¢Donde?: lugar de los hechos

¢, Como?: descripcion de los hechos

¢, Por qué?: causa de los hechos
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Descubren ciudad mas

Luego de mas de tres aflos de investigaciones, expertos
alemanes desenterraron partes de mas de 150 templos

antigua de Europa n == = |eTitular 1
:;os restos tendrian 2 mil afios mas que las piramides ‘?J— - l o Bajada o ’
j deEsipte. | subtitulo
Un grupo de arquedlogos hallé los restos de la que |
consideran la ciudad mas antigua de Europa, de unos 7 mil eleado
aftos de antigiledad, y a los que creen son los vestigios de . Entradilla
"los primeros mini-Estados" de ese continente.

construidos con tierra y madera, cuya fecha data entre los
anos 4800 y 4600 AC, los que estan esparcidos en una zona
que se expande entre Alemania, Austria y Eslovaquia.

|

e Cuerpo de la
noticia

Los edificios habrian sido construidos unos 2 mil anos
antes de las Piramides de Egipto y del monumento de
Stonehenge en Gran Bretaiia, segun dijo el diario inglés “The
Independent”.




Actividad “Sobre la siguiente noticia”:

¢, Queé aspectos de la estructura mantiene?
; Responde a las |nterrogantes propias de la nc

meganoticiascl

permanecian atrapadas este sabado bajo
los escombros tras el desplome de un
hotel en la ciudad china de #Quanzhou,
en el sureste del pais, informaron fuentes
oficiales. El hotel #Xinjia se derrumbd
hacia las 19:30 horas locales y, hasta

el momento, los servicios han podido
rescatar a 23 personas, segun un
comunicado de autoridades locales de
Quanzhou, en la provincia de #Fujian.
Segun las primeras informaciones, el
inmueble, de 80 habitaciones, estaba
siendo utilizado para mantener aisladas a
personas en cuarentena por la epidemia

|\
¥
Se derrumba hotel que acogia de coronavirus. Por ahora se desconoce
la raz,én tras la caida del edificio, el cual se
o habria desplomado por completo.
meganoticias.cl 4 h

) meganoticiascl Unas 70 personas
NOTICIAS




EL MERCURIO

MARTES 4 DE ABRIL DE 2017

Cigarros en la arena

i oL Sefior Director-
-Género de opinion: Tengo 12 afios, y como todos los veranos

Expresan el punto de vista de una instituciéon o d| conmi familia fuia la playa. Al jugar en la

; . ., ] arena encontré muchos cigarros tirados en el
Ejemplos: columna de opinidn, carta al director, « s Dol chicr e mo,e?{a it cue o

balde tenga mas cigarros que arena. Entonces,
pensé en escribir a los diarios para pedirles a
todos los lectores que fuman que intenten, por
favor, no fumar en la playa. Y si lo hacen, que
-Género i nterp retativo: por favor no tiren la colilla de cigarrillo en la

4 i .| arena. Asi, los nifios podremos jugar en la :
Ademas de informar sobre los hechos se entreg: Sl — — . acior

Ejemplos: reportaje interpretativo, entrevista y cr IGNACIA TOKMAN HERRERA (12 ANOS)

 L0S SECRETOS DE SJE.”!PREH‘AHM‘&Z%{/&
+ TOKIO, JAPON




Linea editorial
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Linea editorial

-Se trata de los lineamientos e ideologias por las que se rige un medio de comunicac
-De acuerdo a dichos lineamientos se producira el contenido que se quiere mostrar.

_EL MERCURIO

www elmercurio.com

El fendmeno Arriendode
LALECAL aziz::mm ff:\ ey

NOTICIAS DEL KORTE ingeniosas y dmmdas.',\@ V se duplican %/ yaumentan
que se pmpmn por (WS \  esteano. e lugares de
lared. » ‘ ¥ TECArga. ev
Caso Luchsinger M.n-hv' Datos elaborados por el Ministerio de Educacidn
Defe"ja ge o Universidades sin

Personas Se Dan Cuenta Que acusado busca la dit den el 30%
" 5 postergacion  acredi acion pierden e o
Pueden Hablar Tras La Caida De de preparacién de sus alumnos tras primer
Facebook el s gl afno de estudlos
L g Quiienes continiian en esios establecimientos demoran mds en cbtener
14 de marzo de 2019 a ) sus iiulos peofeslonstas
.(", Miguel de Cervantes tiere un .l s instituciones tradic nmlﬁ
50,8% de desercidn, mientras que  retienen el mayoe p je de
. ) Ia UC de Concepeidn, solo un 8%, estudiantes Y ates
Los seres humanos volvieron a hablar y a interactuar entre ellos tras la Prosdenclblesadelantan o
que plensan hacer en el agro El Miaria Aal Nanaska

caida de Facebook. -
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La manipulacion mediatica




Estrategias de manipulacion mediatica

Noam Chomsky

1) Distraccion
Desviar la atencion de los temas contingentes (politicos, sociales, econdmicos), hacia otros mas

2) Crear un problema para ofrecer soluciones
Se crea una situacion problematica para justificar las acciones que se quieren realizar, planteanc

3) Gradualidad
Aplicar una medida “inaceptable” de forma gradual.

4)Diferir
Plantear medidas necesarias para un futuro mejor. De manera que se normalicen situaciones po

5)Infantilizar al publico receptor
Dirigirse a las personas minimizando el lenguaje y los argumentos para lograr una actitud docil.
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6)Emotividad
Apelan a la sensibilidad, para que las personas no usen el pensamiento critico.

7)lgnorancia
Distanciar a las personas de temas culturales e intelectuales para evitar el razonamiento. (Se ¢

8) Estimular de forma complaciente a la mediocridad
Promover que es tendencia o esta de moda lo banal o vulgar.

9) Auto culpabilidad
Hacer creer a las personas gque son culpables de todas las situaciones negativas que ocurren.

10) Conocer al publico receptor
Conocer datos claves de las personas para ofrecer de manera controlada lo que satisface al ir

I



Banco de Chile

El banco de Chile

LO QUE NOS UNE ES MAS FUERTE

UNCA ENTREGUES TUS CLAVES, INFORMACION
FINANCIERA 0 DATOS PERSONALES A NADIE
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