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INSTITUTO INMACULADA CONCEPCIÓN

DPTO. HISTORIA Y CIENCIAS SOCIALES

PROF. JORGE PEREZ MARDONES
ECONOMIA Y SOCIEDAD

TERCERO MEDIO A - B

GUIA DE APRENDIZAJE N° 2
El funcionamiento del mercado
NOMBRE :…………………………………  CURSO:……………..
Capacidades: Razonamiento Lógico 





Destrezas: Analizar, Inferir.
Contenido: 
El mercado, funcionamiento del mercado, factores que influyen en los precios y que alteran el mercado.



Valor: Seguros de sí mismos, Autónomos. 

Unidad: II El mercado: imperfecciones y externalidades
Horario de consultas: Lunes y Jueves de 10:00 a 12:00 horas
Correo: jorge.perezmardones@gmail.com
INSTRUCCIONES.

· Leer la información que proporciona la presente guía.
· Ir destacando o subrayando las ideas centrales.

· Desarrollar las actividades propuestas. 

· Apoyarse con PPT complementario.
· Una vez respondido, este material debe ser devuelto al e-mail del docente.

¿Qué es el mercado?
Las relaciones que se originan entre los distintos agentes económicos se realizan en el mercado, es decir, el escenario físico o virtual en el que se produce un conjunto de transacciones e intercambios de bienes y servicios entre compradores y vendedores.

Para la existencia de un mercado deben darse, al menos, las siguientes

condiciones:
• Compradores reales y potenciales.

Personas o entidades que tienen una determinada necesidad o deseo para satisfacer y voluntad para hacerlo, lo que se denomina demanda.
• Vendedores. 

Ofrecen un determinado producto para satisfacer las necesidades o deseos de compradores, lo que constituye la oferta.
• Precio.

 Debe haber acuerdo entre comprador y vendedor sobre el precio del producto para que haya intercambio.

 ¿Cómo funciona el mercado?
Para Fiestas Patrias, el precio de la carne tiende a subir de manera

considerable; lo mismo sucede con los arriendos de casas en la playa durante el verano o con el precio de melones y sandías a inicios de temporada. Esto tiene directa relación con el funcionamiento del

mercado y los factores que influyen en él, especialmente la oferta y la demanda.
 La oferta, la demanda y la fijación de precios
La oferta corresponde a los bienes y servicios que los productores están dispuestos a vender a un determinado precio. Mientras más alto sea el precio del producto, mayor será la cantidad ofrecida de ese bien.
La demanda corresponde a la cantidad que los compradores están dispuestos a adquirir o consumir de un determinado bien. En general, mientras más alto sea el precio, menor será la cantidad que los consumidores estarán dispuestos a comprar. A la inversa, si el precio

es menor, más unidades se comprarán.

Es importante considerar que la división entre vendedores y consumidores no es estricta, ya que los agentes económicos pueden ser compradores y vendedores dependiendo del caso.
Factores que influyen en los precios
La cantidad de un bien que compran las personas está muy influida por su precio. El precio es el valor de intercambio que tiene un bien o servicio en el mercado. Está influido por distintos factores, además de la oferta y la demanda. Uno fundamental son los costos de producción, ya que el precio de un bien debe superar o al menos igualar los costos para no generar pérdidas.

Otros factores que pueden afectar los precios son la escasez del producto, el tamaño del mercado, el precio de los bienes del mismo tipo, las características de la competencia, los gustos y modas, las características

socioeconómicas de quienes podrían desear el producto y los imponderables (coyunturas políticas, climáticas u otras).
 Los factores que alteran el mercado
El comportamiento del mercado es determinante en la economía de los países que tienen sistemas de libre mercado o sistemas mixtos (estos últimos se caracterizan por la coexistencia de dos grandes sectores

económicos: el sector público y el sector privado). En este marco, el libre juego de la oferta y la demanda opera bajo el supuesto de que se produzca una sana competencia económica y exista una pluralidad de oferentes y demandantes para los bienes y servicios.

Ya vimos los elementos esenciales que deben cumplirse para la existencia de un mercado. No obstante, hay también una serie de elementos que diferencian unos mercados de otros y, a grandes rasgos, se pueden reconocer dos tipos:
Mercados de competencia perfecta
 Se basan en el libre juego de la oferta y la demanda. Hay una cantidad suficiente de oferentes y demandantes distribuidos de manera equitativa, por lo que ninguno puede controlar los precios. Además, existe transparencia en la información y todos compiten sin ponerse de acuerdo. Los compradores saben que hay varios vendedores a quienes comprar y los vendedores saben que ofrecen productos similares a otros.
Mercados de competencia imperfecta
 En ellos, los productores pueden tener cierto control sobre los precios con intervenciones de distinta naturaleza; las más conocidas son:

• Los monopolios : Solo existe una persona o una empresa que produce un bien o servicio determinado. Además, el bien o servicio no tiene sustituto (no se puede remplazar), por lo que es la única alternativa que tiene el consumidor.

• Los oligopolios : Existe un número muy reducido de vendedores de un mismo sector, por lo que pueden controlar para intervenir precios y

cantidades del producto en el mercado. En este contexto, pueden aparecer conductas como la colusión, la cual es un acuerdo o cooperación para fijar precios, establecer cuotas de producción o coordinar planes de inversión. En definitiva, se busca limitar la competencia.
 Inflación, devaluación y deflación
Imagina que el mes pasado tu familia gastaba $150 000 en arriendo de vivienda y $55 000 en alimentación. Este mes los ingresos familiares no variaron, pero el arriendo aumentó a $170 000 y por los mismos alimentos, ahora hay que pagar $60 000.

¿Cómo impacta esto a tu familia?, ¿qué sucede en términos reales con los ingresos familiares? Uno de los desajustes económicos del mercado más comunes que podrían explicar esta situación es la inflación.
La inflación. Es el incremento generalizado y sostenido de los precios de los bienes y servicios en un lapso de tiempo. En el ejemplo anterior, el precio de los bienes aludidos aumentó en un 12 % en términos porcentuales. Esto significa que el dinero perdió valor y disminuyó la capacidad de adquisición de bienes. Las causas más comunes de este fenómeno son el aumento de la demanda de bienes por sobre la oferta o el aumento de la cantidad de dinero impreso en una economía. Cuando la inflación es progresiva y sustancial tiende a generar incertidumbre en las decisiones económicas.
La devaluación. Es la caída en el valor de la moneda de un país en relación con otra moneda cotizada en los mercados internacionales, como el dólar estadounidense, el euro o el yen. Esto puede ocurrir por la falta de demanda por la moneda local o escasa confianza en la estabilidad de la economía local, entre otras causas. Un ejemplo del impacto de la devaluación es el encarecimiento del costo de la vida: en un país que tiene su moneda devaluada, las importaciones se encarecen, lo que aumenta los

precios de los bienes y servicios importados.
La deflación. Es una situación en la que tiene lugar un descenso global del nivel de los precios durante un período prolongado (inflación negativa). Se produce cuando la oferta de bienes y servicios en una economía es mayor a la demanda, ya sea porque la demanda es insuficiente o por exceso de oferta.
Estos desajustes, dependiendo del grado de desviación que presenten, pueden tener diversas consecuencias tanto económicas como sociales y políticas. Por ejemplo, una inflación muy alta y sostenida, además de la devaluación de la moneda que impacta en los salarios, puede provocar la disminución de la inversión en el sector productivo, el aumento del desempleo, entre otras.
( Fuente : Texto Historia y Geografía I Medio. Editorial Santillana, 2018 )

ACTIVIDADES

                                   Gráfico Mercado de Manzanas
[image: image2.png]



1.-Analizar a partir del gráfico el precio de equilibrio de las manzanas  de acuerdo al comportamiento de las curvas de  oferta y demanda respondiendo a través de un texto coherente, favoreciendo la seguridad en sí mismo y la autonomía.
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2.-Analizar cada caso propuesto en el cuadro dado anotando el factor que altera la libre competencia y fundamentando la elección, favoreciendo la seguridad en sí mismo y la autonomía.
	                       Caso
	Factor de alteración del mercado
	  Fundamento de la elección

	El gigantesco consorcio Cemex (Cementos Mexicanos), (…) se ha hecho rico porque, además de su pujanza, se le ha permitido vender la tonelada a un precio muy superior al vigente en los mercados internacionales, según las denuncias presentadas.

“La tonelada de cemento vale en México 120 o 130 dólares, 60 en España, 50 en EE. UU. y en Asia no llega a los 40 dólares”. Cemex y el holding suizo Holcim-Apasco controlan el 80 % del mercado mexicano, que produce 33 millones de toneladas anuales.
	
	

	La participación de las 3 cadenas de farmacias en Chile ( Ahumada, Salcobrand y Cruz Verde ) el año 2016 era de un 95%.  
	
	

	Durante los últimos 12 meses llama la atención que en los estratos bajos subió más el costo de vida: 8,49 %, es decir, un poco más de medio punto que para el total de la población colombiana (…). El precio de los alimentos, en ese mismo período, es el que ha estado presionando más el bolsillo de los colombianos (…).
	
	


TEXTO 1
“Suiza es uno de los mayores productores de relojes en el mundo. En términos de valor, Suiza abastece el 50 % de la producción mundial. A principios del siglo XXI, el precio promedio de un reloj suizo destinado a la exportación se elevaba a 362 francos suizos. Pero Suiza también es conocida por los famosos relojes de plástico de la marca Swatch,

los relojes más vendidos en el mundo. Un reloj de lujo contiene más de trescientas piezas. Son necesarias muchas tareas de reflexión y precisión

para colocar mecanismos tan complejos en cajas tan pequeñas. Los gastos materiales de un reloj se elevan a una fracción mínima del valor del producto final, pues se necesita poco material, pero muchísimo tiempo. Para un reloj de lujo las horas de trabajo ascienden a un total de 150. Los relojeros de prestigio trabajan hasta 2 000 horas en sus pequeñas obras de arte. La calidad del producto constituye la clave para el éxito de la exportación”.

( Fuente: Cámara de Comercio Colombo Suiza. Recuperado de http://

www.colsuizacam.com/index.php/suiza/147-economia.html

en mayo de 2016. Adaptación.)
3.-Inferir a partir del texto ¿cómo actúa la oferta y la demanda en el precio final de los relojes suizos de lujo?. Responde a través de un texto breve sobre línea punteada favoreciendo la seguridad en sí mismo y la autonomía.
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